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业绩亮点

包装水业务零售额跑赢行业增速。饮料业务高速发展，三年收入复合增长率40%，占比提升至
10.3%，打造业务发展的第二增长曲线。

增长增长

积极推进降本增效举措，利润率持续提升，净利润增速24.7%，保持高速年复合增长的强劲态
势。

利润利润

秉承「精耕细作，决胜终端」销售渠道策略，销售网络持续扩张，覆盖的终端零售网点同比增
加15%。

渠道渠道

采取“聚焦资源、集中发力”的战略方针，秉持长期主义的理念，持续深耕体育营销领域，与中
国国家队续签长期合作协议，并冠名中超、中甲、中乙三级职业联赛。

品牌品牌

积极践行“十四五”战略规划，拓展生产版图，新增产线全面投产，优化合作生产伙伴，综合产
能增幅21%，自有产能占比持续提升。

产能产能

取得市场广泛认可，荣获“中国饮料行业包装饮用水十强企业”、“可持续发展报告五星佳评
级”、2024年度第六届“金格奖”卓越投资价值IPO奖等15项奖项。

奖项奖项



财务表现
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2024年 2023年 同比变动

人民币百万元 比率 人民币百万元 比率 %

收入 13,521 100% 13,515 100% 0.05%

毛利 6,397 47.3% 6,035 44.7% 6.0%

经销及销售费用 (4,058) (30.0%) (4,087) (30.2%) (0.7%)

行政开支 (296) (2.2%) (301) (2.2%) (1.6%)

财务成本 (2) (0.0%) (43) (0.3%) (94.3%)

上市开支 (38) (0.3%) (14) (0.1%) 159.4%

年/期内利润 1,661 12.3% 1,331 9.9% 24.7%
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其他财务数据

2024年 2023年 同比变动

现金及银行结余1（人民币百万元） 10,647 5,949 79.0%

总资产（人民币百万元） 18,694 13,002 43.8%

资本开支2（人民币百万元） (2,136) (2,312) (7.6%)

资产负债率3（%） 36.6% 43.3% (6.7ppt)

权益回报率（%） 17.3% 20.1% (2.8ppt)

每股基本盈利（人民币元） 0.79 0.66 0.13 

每股末期股息(人民币元） 0.307 / /

每股特别股息(人民币元） 0.176 / /

备注：

1.现金及银行结余包含现金及现金等价物、定期银行存款
2.资本开支包括购置物业、厂房及设备、使用权资本及非流动资产、收购子公司

3.资产负债率=负债总额/资产总额*100%
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不同水种
同时运作

1.1 打造水之集大成者，迈入多元水种运作元年

「竹山风月」典藏款

新上市 新上市

两 大 重 点 发 力 品 牌 提 升 美 誉 度 品 牌

纯净水 矿泉水
（纯净水、天然水）

包装饮用水

新上市

大包装 迷你装 纸盒装
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菊花茶、酸梅汤冰淇淋 《只此青绿》IP联名包装

适配渠道和饮用场景，构建产品矩阵

新口味酸梅汤上市

(中国菊花茶市场第一品牌)
敬请期待

1.2 集中火力做大单品，饮料形成第二增长曲线
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以菊花茶为核心的450mL
产品线

强势爆品

稳健发展

新品拓展

聚品类 立品牌 适渠道



2. 坚持体育营销，聚焦资源长期主义

马拉松 戈壁挑战赛 校园跑

借势传播
聚焦国内外重点赛事进行传播

大众体验
大众消费者近距离沟通

战略引领
打造体育营销领跑者形象

中国
国家队
中国
国家队

重点赛事重点赛事

大众体验赛事大众体验赛事

中国国家队官方饮用水 奥运冠军互动怡宝陪伴去巴黎

中超联赛

头部引领

腰部串联

底部基石

超三篮球联赛 海帆赛
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3.1 保存量，攻变量，寻增量
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西北市场规模翻番

2021年 2022年 2023年 2024年

广
西

湖
南

广
西

湖
南

四川

根据地市场份额稳健增长

加强价格管控、
稳定市场价盘

发挥大流通渠道作用、
提高分销商质量

核心市场带动周边市
场、挖掘下沉市场

核心市场资源倾斜、
提升终端陈列覆盖

水饮并重提高
品项覆盖

制高点切入，探
索创新渠道模式

加强客户及
团队赋能

市场策略

广东

海南

长江沿岸重要性提升

2021年 2024年



3.2 精耕细作，决胜终端
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集体铺市执行

模范街道“建设

“春耕行动”开展1
2

3



4.1 推进落实“1+N”产能布局

战略布局 5 个水源地

万绿湖

广东省

31 家合作生产伙伴

15 家投产自有工厂

2 家在建自有工厂

2 家新增自有工厂

自产

OEM

自有产能占比持续提升

自有工厂新增 17 条产线

产能增幅

21%

产能增幅

21% OEM 自产

2023年 2024年

加林山

广东省

武夷山

福建省

丹江口

湖北省

万绿湖 武夷山 新疆工厂 陕西工厂

包装水线 饮料线

2 家新增合作伙伴

合作生产伙伴新增5 条线、淘汰 9 条旧线
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温州

浙江省

西藏

青海

新疆 内蒙古

吉林

湖北

广东

海南

重庆

四川

云南
广西

陕西

甘肃

宁夏

辽宁

江苏

黑龙江

福建

湖南 江西
浙江

贵州

上海

安徽
河南

山东山西

河北

天津

北京

台湾



4.2 合作生产伙伴优化

对合作生产伙伴“控股一批、优化一批、淘汰一批”，实现与自有产能建设规划适配互补，提升运营效益

新疆

广
东

新疆

广
东广东

陕西

搬迁

力促加工费降价 完成武汉工厂并购 推进产能搬迁 实现合作工厂退出

1 2 3 4
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5. 完善仓储物流管理，赋能降本增效

践行绿色物流，推行带板运输，推动

公转铁、公转水多元化运输体系，节

能降碳。

优化物流运作管理

精简物流商，发挥规模优势，降低物

流成本。

完善物流商管理

配合业务需求设置销售前进仓，建设

立体仓，节约外租金及转仓成本。

增加前进仓、立体仓配置



ESG



ESG能力建设

做优，做强，
成为世界一流综合饮料企业

向绿而行
力践双碳承诺

匠心品质
滋润美好生活

信任相伴
共享发展成果

1、低碳运营

2、水资源管理

3、产品品质

4、营养健康

5、创新研发

6、行业共建

7、负责任供应链

分享美好
带来正向改变

ESG 管治——赋能可持续高质量发展

10、社区投资

11、公益慈善

双向奔赴
打造幸福职场

8、人才发展

9、职业健康

公共责任 伙伴责任环境责任 客户责任 员工责任经济责任

ESG管治架构

战略引领ESG发展

17



打造品牌公益项目

百图计划

驰援灾区救助宝贝重塑计划

阿依合唱团

践行绿色低碳战略

规范公司治理

气候变化披露 碳排放管理 倡导绿色包装 水足迹全生命周期管理

强化风险管理

股 东

董事会

审核委员会 提名委员会 薪酬与考核委员会 战略与投资委员会

保护投资者权益

加强董事会建设

持续推动公司ESG管理与实践，彰显良好企业形象

- 18 
-
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公司荣誉

公司受到市场广泛认可，2024年荣获“中国饮料行业包装饮用水十强企业”、“可持续发展报告五星佳评级”、2024年度

第六届“金格奖”卓越投资价值IPO奖、2024责任践行优秀案例之“年度责任践行·可持续发展”、2024第一财经·中国企业社

会责任榜之“社会创新贡献奖”等15项奖项。

19



20

免责声明

• 本演示材料的内容仅供参考之用。本演示材料所载信息应被视为合乎作出本演示材料当时的情况，且不会反映或更
新在本演示材料日期后出现的重大发展。

• 阁下切勿过度依赖本演示材料中所载陈述，亦不应视本演示材料为阁下作出个人判断的替代品。本公司及其附属公
司概不对因使用或依赖全部或部分本演示材料或其内容引致之损失，或因本演示材料产生之损失承担任何责任。

• 本演示材料及之后讨论或涉及且基于本公司管理层对本公司及其附属公司经营业务及行业现状而作出的任何相信、
假设、预期、预计和预测，可能构成“前瞻性陈述”。该等陈述并不保证未来表现及受到风险、不确定及其他超越本
公司能控制的范围和较难预测的因素影响，包括但不限制于股价波动、实际需求、汇率变动、发展情况、市场份额、
竞争、环境风险、法律、财务和监管制度改变、国际经济和财务情况、政治风险、项目延误、项目审批、成本预算
及其他等风险。参阅者请留意，未来表现可能与前瞻性陈述存在差异。

• 本演示材料并不能视为投资目标、财务状况或任何投资者的指定需要的考虑，亦不构成买卖任何证券或相关金融工
具的招揽、要约或邀约。

• 阁下接受本演示文件，即表示已阅读并同意遵守本免责声明的各项要求。谢谢！

Disclaimer


